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Marke, Vision, Claim 

Die Marke Luzern ist gut positioniert und international 

stark verankert. Sie fusst auf drei Kernwerten:  

Lebensqualität, Gastfreundschaft und Essenz der 

Schweiz. Unsere Vision lautet: Die Einmaligkeit der 

Marke Luzern besteht entsprechend aus der Kombi-

nation der historischen Altstadt mit dem See- und 

Bergerlebnis sowie der qualitativ hochstehenden  

Angebotsvielfalt. Dies alles finden wir konzentriert im 

Claim wieder: «Die Stadt. Der See. Die Berge.»  

Unsere Leitidee heisst: Die Destination Luzern-Vier-

waldstättersee soll DIE erstklassige Erlebnisregion 

der Schweiz sein.

Aufgaben 

Die Luzern Tourismus AG (LTAG) ist das Kompetenz-

zentrum für Positionierung, Öffentlichkeitsarbeit, 

Werbung und Gästebetreuung im Dienst von zahlrei-

chen Partnern, die für die Region Luzern-Vierwald-

stättersee erstklassige Dienstleistungen erbringen. 

Die Aufgaben der LTAG gelten der Erstklassigkeit, 

der Authentizität und der Nachhaltigkeit des touristi-

schen Angebots der Region. Der Tourismus gehört  

zu den tragenden Wirtschaftssektoren der Region 

Luzern-Vierwaldstättersee. Deshalb stellt die LTAG 

Bekanntheit und Positionierung der Marke in den 

Dienst des gesamtwirtschaftlichen Auftrittes in den 

definierten Märkten. Markenpositionierung, Marken-

führung und Markenpflege gehören zu den Kernauf-

gaben der LTAG. 

Strategie

Die LTAG entwickelt, pflegt und positioniert das  

touristische Bild der Tourismusregion Luzern-Vier-

waldstättersee, mit dem Ziel, die Marke als eine  

qualitativ hochstehende und begehrte Tourismus-

region zu positionieren. Eine erfolgreiche Marken-

führung trägt dazu bei, die Marke Luzern-Vierwald-

stättersee zu stärken und einzigartig zu machen. 

Zentral in der strategischen Umsetzung sind:  

Erfahrung, Qualitätsbewusstsein, Professionalität, 

Weitsicht und Engagement. Die LTAG und ihre  

Partner verfolgen eine «Premium»-Qualitätsstrategie. 

Dabei gilt «Best of Class» als Leitmotiv der  

gesamten Geschäftstätigkeit.

Das Design

Der Vorteil eines definierten und starken Marken-

designs liegt nicht nur in der Profilierung der Marke, 

sondern auch im ökonomischen Nutzen.  

Der einheitlich definierte Gestaltungrahmen macht 

Abläufe einfacher und klarer für alle Beteiligten,  

intern und extern. Das vorliegende Manual  

definiert die zentralen Design-Regeln der Marke  

Luzern-Vierwaldstättersee, ohne einen gewissen  

gestalterischen Freiraum zu verhindern.

1. EINFÜHRUNG
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Das Logo von Luzern Tourismus ist eine Wortmarke 

und besteht aus dem gespiegelten zweisprachigen

Wort «Luzern», dem Schweizer Kreuz und einem 

Claim in der entsprechenden Sprache. Sämtliche Ele-

mente sind feste Bestandteile des Markenlogos und 

dürfen nicht verändert oder einzeln abgebildet wer-

den. Die Proportionen des Logos sind unverändert 

einzuhalten.  

 

1 Logo-Schutzzone   

  Dieser Bereich des Logos soll frei und somit  

unbedruckt bleiben.

2 Negativ-Logo und Logo-Quadrat   

  Das Negativ-Logo wird auf dunklen Flächen  

angewendet. Das Logo im blauen Quadrat wird 

nur auf Bildern und auf den Briefschaften  

angewendet, Mindestgrösse 30 mm

3 Version 1fg schwarz   

  Dieses Logo besteht aus nur einer Farbe  

und einem Farbton: 100% Schwarz

4 Version 1fg schwarz und grau   

  Dieses Logo ist kombiniert mit einem Grauton  

für das Schweizerkreuz und der Spiegelung  

«Lucerne».

5  Claim   

  Der Claim als Logozusatz ist in den Spachen 

Deutsch, Französisch, Italienisch, Englisch,  

Portugiesisch, Niederländisch und Chinesisch 

vorhanden.

6  Logofarben   

  k  100% 

    

  k  55% 

  Pantone Cool Grey 6

  

  m  90% 

  y  76%  

  Pantone 185 

 

  c  100% R  31

  m  70% G  61 

  y 20% B  114

  k 30%

  Pantone 295    

Die Logos sind in folgenden Dateiformaten  

vorhanden: EPS, PDF, JPEG, PNG 

7 Varianten   

 Abgewandelte Varianten  

 (siehe auch folgende Seite)
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1.1 Logo und Logofarben

Das Logo (positiv) steht auf weissem bzw. 

bei negativer Anwendung auf schwarzem 

Grund. 

Der freie Raum rund um das Logo 

 entspricht mindestens der Hälfte  

des Schweiz-Emblems.

Die Wiedergabe ist nur in den 

 Original farben gestattet. 

Das Logo darf weder in der Höhe  

noch in der Breite einen Verzug aufweisen. 

Bei jeder Anwendung des Logos ist 

das Okay der für das Corporate Design 

verantwortlichen Stelle der Luzern 

Tourismus AG einzuholen.

Positive Anwendung des Logos

Negative Anwendung des Logos

Entsprechende Vorlagen/Daten stehen jeweils im CMYK- 

wie auch im Pantone- Farbmodell zur Verfügung

– in den Claim-Sprachen Deutsch,  Französisch, 

Italienisch, Englisch, Portugiesisch, Nieder ländisch   

und Chinesisch

– in den Formaten: EPS, PDF, JPEG, PNG

schwarz 

CMYK 100 % Schwarz

grau 

CMYK 55 % Schwarz

Pantone Cool Grey 6

rot

CMYK 90 % Magenta, 76 % Yellow

Pantone 185

Die Logofarben sind wie folgt definiert:

Das Logo von Luzern Tourismus ist eine Wortmarke und besteht aus dem gespiegelten 

 zweisprachigem Wort «Luzern», dem Schweizer Kreuz und einem Claim in der entsprechenden 

Sprache. Sämtliche Elemente sind feste Bestandteile der Marke. 
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2. DACHMARKENLOGO
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Luzern ist an einer vielfältigen Nutzung und  

Verbreitung der geschützten Marke  

LUZERN LUCERNE interessiert. Das aktuelle Logo 

wird deshalb den Aktionären und Leistungspartnern 

von Luzern Tourismus und darüber hinaus  

interessierten Firmen, Verbänden, Organisationen  

und öffentlichen Einrichtungen aus der Stadt  

und der Region Vierwaldstättersee zur Nutzung  

zur Verfügung gestellt. Dafür gibt es verschiedene 

Anwendungsmöglich keiten. 

  

1 Logo mit individueller Headline   

  Verbindung der Firma oder Institution mit der 

Marke LUZERN.

2 Logo mit individueller Head- und Baseline  

  Definition über und unter dem Logo LUZERN.

3 Logo als Markenzusatz   

  Zur Stärkung der eigenen Marke kann eine  

individuelle Logokombination gewählt werden.

4  Logo-Ergänzung mit Wasserturm   

  Für stadt- und tourismusbezogene Anwendungen 

kann das Logo mit dem Wasserturm ergänzt  

werden.

Diese Varianten fallen unter das Markennutzungsrecht 

und sollen den Nutzungsrichtlinen entsprechen.

Bitte kontaktieren Sie uns.
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1.2 Logo Sprachvarianten

LA CITTÀ. IL LAGO. LE MONTAGNE.

Beispiel 3: Logo mit individueller Head- und Baseline:
Sie können eine individuelle Über- und Unterschrift in der definierten Schriftvorgabe einsetzen:

Beispiel 4: Individuelle Logo-Kombination
Sie können das Logo individuell gestalten oder mit Ihrer Marke kombinieren (Co-Branding). Auch 
hier gilt, dass der Schriftzug LUZERN LUCERNE sowie das Schweizerkreuz Bestandteil der Marke 
sein müssen und in der vorgegebenen Form zu übernehmen sind. Die Ausarbeitung muss in 
Zusammenarbeit mit der Geschäftsleitung der Luzern Tourismus AG erfolgen.

Die Wort-/Bildmarke LUZERN LUCERNE mit Schweizerkreuz darf unverändert auch ohne Baseline/
Slogan eingesetzt werden. 

Beispiele für individuelle Marken:
 

 

REGIONAL- & WIRTSCHAFTSENTWICKLUNG

IDEE SEETAL AG

WIRTSCHAFTSREGION MIT LEBENSQUALITÄT

SURSEE-MITTELLAND

DIE PLATTFORM FÜR EINE STARKE REGIONREGION UND STADT

LuzernPlusLuzernPlus

ENTLEBUCH  ROTTAL  WILLISAU  WIGGERTAL

REGION WEST

Version 3-farbig blau – schwarz – rot
Pantone Process Blue C, Skala 100 c 15 m, R0 G138 B201
schwarz 100 %, Spiegelschrift LUCERNE 55 %  
Pantone 185 C, Skala 90 m 76 y, R229 G53 B56  

Schrift «Region»  MetaPlusMedium Roman 22 Punkt 
   Verzug 130, Laufweite / Wert 0
Schrift «Fusszeile»  MetaPlusBook Roman 11.6 Punkt

Zeilenabstände gemäss Anwendungs richtlinien Luzern Tourismus AG

LOGO-Entwicklung – Stand gemäss S itzung vom 23.09./30.09./12.10.2009

Sursee-Mittelland: 
MetaPlusMedium
Roman
Breitverzug 130 %
21 Punkt mit 
Hochverzug 103 %

REGIONAL- & WIRTSCHAFTSENTWICKLUNG

IDEE SEETAL AG

WIRTSCHAFTSREGION MIT LEBENSQUALITÄT

SURSEE-MITTELLAND

DIE PLATTFORM FÜR EINE STARKE REGIONREGION UND STADT

LuzernPlusLuzernPlus

ENTLEBUCH  ROTTAL  WILLISAU  WIGGERTAL

REGION WEST

Version 3-farbig blau – schwarz – rot
Pantone Process Blue C, Skala 100 c 15 m, R0 G138 B201
schwarz 100 %, Spiegelschrift LUCERNE 55 %  
Pantone 185 C, Skala 90 m 76 y, R229 G53 B56  

Schrift «Region»  MetaPlusMedium Roman 22 Punkt 
   Verzug 130, Laufweite / Wert 0
Schrift «Fusszeile»  MetaPlusBook Roman 11.6 Punkt

Zeilenabstände gemäss Anwendungs richtlinien Luzern Tourismus AG

LOGO-Entwicklung – Stand gemäss S itzung vom 23.09./30.09./12.10.2009

Sursee-Mittelland: 
MetaPlusMedium
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Breitverzug 130 %
21 Punkt mit 
Hochverzug 103 %
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Nutzungsmöglichkeiten der Marke LUZERN LUCERNE

Die folgenden vier Gruppen von Anwendungsbeispielen sollen Ihnen einen Überblick über die Mög-
lichkeiten der Nutzung der Marke LUZERN LUCERNE geben. Diese Beispiele sind nicht abschliessend 
und nicht freigegeben. Sie sind lediglich als Vorschläge und Orientierungshilfe zu verstehen.

Sie haben die Möglichkeit der individuellen Gestaltung. Im Interesse an einem einheitlichen Erschei-
nungsbild der Marke sowie aus rechtlichen Gründen müssen folgende Grundsätze beachtet werden:

– Der gespiegelte Schriftzug LUZERN LUCERNE sowie das Schweizerkreuz dürfen nicht 
verändert oder einzelne Teile weggelassen werden.

– Die Marke darf in ihrer Grösse, nicht aber bezüglich Farbgebung, Schrift und 
Zeilenabstand verändert werden.

– Die Platzierung der Über- und/oder Unterschrift muss im vorgegebenen Schriftcharakter 
immer rechtsbündig erfolgen.

– Die Nutzung des Logos zur Bewerbung von zum Verkauf bestimmten Produkten ist 
nicht zulässig. Sie bedarf aus markenrechtlichen Gründen der eingehenden Abklärung. 

Beispiel 1: 
Original-Logo deutsch und englisch für die Anwendung auf weisser/heller Fläche:

  

Original-Logo deutsch und englisch für die Anwendung auf schwarzer/dunkler Fläche:

  

Das offizielle Logo von Luzern Tourismus kann nach Rücksprache mit der Luzern Tourismus AG 
unverändert und ohne Kostenfolge von allen Aktionären und Leistungspartnern eingesetzt werden. 
Nutzung und Nutzungszweck werden durch die LTAG bestätigt. Weitere Wirtschaftsunternehmen wie 
auch die  öffentliche Hand sind ebenfalls eingeladen, die Marke Luzern unter Berücksichtigung des 
Einverständnisses der Luzern Tourismus AG zu nutzen.
Es gilt auch in diesem Fall das allgemeine Markenreglement der Luzern Tourismus AG.

Beispiel 2: Logo mit individueller Headline
Verschiedene Institutionen und Firmen haben den Wert der Marke LUZERN erkannt und wollen sie mit 
ihrem Firmennamen und/oder optischen Erscheinungsbild verbinden. 
Sie können eine individuelle Überschrift/Headline in der definierten Schriftvorgabe einsetzen, z.B.:

       
                      

       
STADTARCHIV

NutzungsVereinb_08-04-10.indd   2 8.4.2010   17:45:54 Uhr

1

3

2

4

2.  LOGOVERWENDUNG 
2.1. Logovarianten und Dachmarkenlogo
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Luzern Tourismus wird durch die Farbe Blau definiert 

und mit einem Beigeton ergänzt, wo es nötig ist  

(Beispiel zweite Sprachen). Der dunkle Grauton 

schliesst den Dreiklang ab.

1 Leadfarbe Blau   

 c  100% R  31

 m  70%  G  61 

 y 20%  B  114

 k 30%

31

2

2 LTAG Farbe 2 / Beige   

 c  20%  R  141

 m  30%  G  131 

 y 40%  B  113

 k 45%

3 LTAG Farbe 3 / Dunkelgrau   

 c  4%  R  52

 m  4%  G  52 

 y 0%  B  53

 k 92%

  

3. FARBEN
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Wir legen grossen Wert auf qualitativ hochwertige  

Bilder. Die Bildwelt ist ein wichtiger Bestandteil  

der Identität von Luzern Tourismus und unterstützt  

die Wiedererkennung der Marke. Die Bildsprache 

passt zur Strategie und den Markenkernwerten  

von Luzern Tourismus.

Premium-Tourismus

qualitativ hochwertig, erstklassig 

Essenz der Schweiz: vielfältig und erlebnisreich,  

einzigartig, überraschend, zentral

Lebensqualität

gesund, sicher, traditionell und modern,

nachhaltig, lebendig, natürlich

Gastfreundschaft

persönlich, herzlich, authentisch,

weltoffen und neugierig, zuverlässig

Bildkriterien auf der nächsten Seite >

4. BILDSPRACHE
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4.  BILDSPRACHE 
4.1. Bildkriterien

Nach Möglichkeit verwenden wir die vordefinierten 

Key Visuals und gewährleisten damit eine klare Bild-

sprache. Bei der Auswahl von Bildern berücksichtigen 

wir folgende Kriterien:

Visuelle Markenattribute 

Alle Bilder verkörpern die visuellen Markenattribute 

von Luzern. Sie heissen: hochwertig, einzigartig,  

authentisch. Wir fokussieren deshalb naheliegend 

auf Objekte, welche die Natur oder der Alltag bieten.

Bildaussage

Die Bilder von Luzern Tourismus kommunizieren  

eine klare Botschaft. Sie sind aussagekräftig.  

Beliebige Symbolbilder verwenden wir nicht.

Motive und Stil 

Der Umgang mit Menschen ist möglichst natürlich 

und authentisch zu gestalten, bei den gezeigten Per-

sonen ist zudem auf Diversität zu achten. Die Motive 

sollen nicht inszeniert wirken. Das gilt auch für die 

Wettersituation. So ist es durchaus erwünscht, dass 

die Motive andere Wetterstimmungen als strahlend 

blauen Himmel zeigen.

Lichtstimmung

Durch Aufnahmen mit warmem Licht (Abend-  

oder Morgenstimmung, Innenbeleuchtung) entsteht  

eine unverwechselbare, authentische und einladende 

Stimmung, ohne dass die Bilder kitschig wirken.

Bildausschnitt/Perspektive 

Die Bilder suchen einen neuen Blick auf bekannte 

touristische Motive.

Formate

Für die Kommunikationsmittel von Luzern Tourismus 

werden je nach Platzierung Hoch- und Querformate 

verwendet.

Druckqualität

Damit die Bilder auch auf mattem Papier optimal  

zur Geltung kommen, ist eine entsprechende  

Bildbearbeitung notwendig.
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Als Standardschrift von Luzern Tourismus gilt die  

Helvetica Neue mit ihren diversen Schriftschnitten.  

1 Headline   

 Helvetica Neue 35 Thin 

 Laufweite 0

2 Subhead    

 Helvetica Neue 45 Light 

 Laufweite 30

 Schriftgrösse 1/2 Grösse der Headline 

4 Zwischentitel / Auszeichnungen    

 Helvetica Neue 75 Bold

 Laufweite 0

Deutsch: Auszeichnung  

Helvetica Neue 75 Bold

Bodycopy – Helvetica Neue 55 

Roman | Fasnacht ist Luzerns 

«fünfte Jahreszeit». Ein rauschen-

des Fest, an dem sechs Tage das 

Chaos und.

Französisch: Auszeichnung  

Helvetica Neue 75 Bold

Bodycopy – Helvetica Neue 55 

Roman | Fasnacht ist Luzerns 

«fünfte Jahreszeit». Ein rauschen-

des Fest, an dem sechs Tage das 

Chaos und die Lebenslust regie-

ren. Skurrile Gestalten.

Englisch: Auszeichnung  

Helvetica Neue 75 Bold

Bodycopy – Helvetica Neue 55 

Roman | Fasnacht ist Luzerns 

«fünfte Jahreszeit». Ein rauschen-

des Fest, an dem sechs Tage das 

Chaos und die. an dem sechs 

Tage an dem sechs Tage

HEAD – VERSAL
HELVETICA NEUE 35 THIN
Subhead – Helvetica Neue 45 Light

Helvetica Neue 55 Roman. 
Die zweite Sprache in dunkelbraun.
Die dritte Sprache wieder in Schwarz.

1

3

4

5 6

7

2

3 Body Text    

 Helvetica Neue 55 Roman

 Schriftgrösse 8 pt / Zeilenabstand 12 pt

 Laufweite 20

5 Sprache 2    

 LTAG-Farbe 2 (siehe Kapitel 3 Farben)

6 Sprache 3    

 Wie Sprache 1

7 Bildlegende   

 Helvetica Neue 55 Roman

 Schriftgrösse 7 pt / Zeilenabstand 10 pt

 Laufweite 20

x

1.5 x

5. TYPOGRAFIE
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GESCHÄFTS- 
BERICHT 2018
 
Luzern Tourismus AG
Luzern-Vierwaldstättersee

HIGHLIGHTS 2018

FACTS & FIGURES

JAHRESRECHNUNG

MIT  
STADTPLAN
WITH MAP

THE CITY IN 5 HOURS
DIE STADT IN 5 STUNDEN

WHERE TO EAT
RICHTIG GUT ESSEN

WHERE  TO SHOP
WO MAN EINKAUFEN GEHT

THE OFFICIAL

LUCERNE
CITY GUIDE

20
18

/2
01

9

THE CITY IN 5 HOURS
DIE STADT IN 5 STUNDEN

WHERE TO EAT
RICHTIG GUT ESSEN

WHERE  TO SHOP
WO MAN EINKAUFEN GEHT

LUCERNE
POCKET-
GUIDE

Covers von Broschüren, Jahresberichten und  

Guides sollen möglichst mit einem ganzseitigen  

Bild gestaltet werden. Es gilt darauf zu achten,  

dass der obere Bildbereich für den Titel ruhig  

und flächig ist.  

  

1 Covergestaltung A4   

  Das Logo auf dem Bild wird in einem blauen  

Quadrat und links vom Titel abgebildet. 

2 Covergestaltung A5   

  Das Logo auf dem Bild wird in einem blauen  

Quadrat und links vom Titel abgebildet. 

3 Headline auf A4

  Helvetica Neue 35 Thin

 Schriftgrösse 53 pt / Zeilenabstand 50 pt 

 Laufweite -10

4 Headline auf A5

  Helvetica Neue 35 Thin

 Schriftgrösse 47 pt / Zeilenabstand 42 pt

 Laufweite -20

5 Markenlogo   

 Blaues Quadratlogos. Beschnitt oben 3 mm

 Zweisprachige Broschüren:  

 Frontseite Claim in Sprache 1

 Rückseite Claim in Sprache 2

6 Absenderzeile

  Helvetica Neue 55 Roman

 Schriftgrösse 13 pt / Zeilenabstand 15 pt 

 Laufweite 30

 Abstand von Headline: 1 Blindzeile

7 Covergestaltung A6/5   

  Bei schmalen Formaten kann die Headline  

auch unterhalb des Markenloges stehen. 

Auf hellen Bildern ist die Headline in der Farbe  

LTAG-Farbe 3 zu definieren (Kapitel 3).

8 Teaserzeilen   

  Anrisse mit Unterstreichung

 Helvetica Neue 45 Light / 65 Medium

 Format A5:  

 Hauptsprache: Schriftgr. 18 / Zeilenabstand 30

 Sprache 2: Schriftgrösse 11 / Zeilenabstand 20

 Format A4: 

 Schriftgrösse 24 / Zeilenabstand 40

 Laufweite 20

 

Andere Coverformate sollen in einem 

ähnlichen Verhältnis gestaltet werden.

40 3530 35 35 35

40

10 87 40 40 40 40
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6.  KOMMUNIKATIONSMITTEL 
6.1. Covers
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6.  KOMMUNIKATIONSMITTEL 
6.2. Inhaltsseiten

Inhalt
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Bildlegende –Helvetica 

Neue 55 Roman. 

Die zweite Sprache in 

dunkelbraun. 

Die dritte Sprache  

wieder in Schwarz.

 

| 10 

HEAD – VERSAL 
HELVETICA NEUE 35 THIN
Subhead – Helvetica Neue 45 Light

Helvetica Neue 75 Bold. Nonum se opub-

lic tatratra perri parbemulto etidemur, 

notiam rebatique que furo et popostri 

sena, nere, fic rendicii pra vivis aus. Mu-

lin se temquem pribus estri, se te issimi-

hil vis, quamdie natissula nox stimmoris, 

serum tatre iam omnicum, nostrev issi-

mus aude fori popublius, queredicae ca-

pesilibus Caticivivis sendiem imis ho-

rum audem portus adductus lis.

Helvetica Neue 55 Roman. Nihilicaete is, 

cors mero essendius, cotea L. Lin sit rest 

vistimo esta mandam pri sen victusa nos, 

ut grat. Mortion sultus, quod pares oca; nes 

vivenihilius deressa abefer hossull arehe-

bemquam in sultia in it vignonsulus, quius, 

ublin Ita nor aperia perisque tum parivici 

sulocciam int. Evitaresica maximil icavehe 

ndemus concerio ius facivemorum is oc 

ocre prore dendii iam in aci iam publi cota-

bulisum habemo C. Mus. Acchuideps, mum 

movente iam huctere inprac opoent, caust 

intestra? Niqueru delibus, nos addumul to-

dit? Quodi, tes aucerem dem mandac me-

nit.Dam in terfex ne dio, ca pesilicae et vi-

risque finterdituit ficipios nis con suliam 

lius, nequis neque nitis, in dum. Anunin trati 

tro ut Catuam poptiurbis. Nos erfecrudacte 

quos incla imus oc, ut niussestem premum 

tatilla riondicie am us, consus se medet no-

caese naressi fectum laritarite es octu est-

rei prox sed intem dem host aci stratur bes-

tren damdiis, fita, ente publicae me 

nossenituus, cus, ute conesiliu es in perrioc 

forum tis facisquam aribulium patis furobus 

morum di, vivirma nterum ut in vil co hor ati-

list rendamd iistod dit.

quo mentis, non ret; Catiquon tum ad ina, 

vitatus hossul cientimus senius..

Oben links: Felspassage auf dem «Tell-Trail». 
Oben rechts: Analogfoto der «Bucket List»-Kampagne.  

Oben links: Felspassage auf dem «Tell-Trail». 
Oben rechts: Analogfoto der «Bucket List»-Kampagne.  

| 20

UNTERNEHMENS- 
KOMMUNIKATION UND 
MEDIA RELATIONS
Unterzeile als Zusatz

Helvetica Neue 75 Bold. Nonum se opub-

lic tatratra perri parbemulto etidemur, 

notiam rebatique que furo et popostri 

sena, nere, fic rendicii pra vivis aus. Mu-

lin se temquem pribus estri.

Helvetica Neue 55 Roman. Nihilicaete is, 

cors mero essendius, cotea L. Lin sit rest 

vistimo esta mandam pri sen victusa nos, 

ut grat. Mortion sultus, quod pares oca; nes 

vivenihilius deressa abefer hossull arehe-

bemquam in sultia in it vignonsulus, quius, 

ublin Ita nor aperia perisque tum parivici 

sulocciam int. Evitaresica maximil icavehe 

ndemus concerio ius facivemorum is oc 

ocre prore dendii iam in aci iam publi cota-

bulisum habemo C. Mus. Acchuideps, mum 

movente iam huctere inprac opoent, caust 

intestra? Niqueru delibus, nos addumul to-

dit? Quodi, tes aucerem dem mandac me-

nit.Dam in terfex ne dio, ca pesilicae et vi-

risque finterdituit ficipios nis con suliam 

lius, nequis neque nitis, in dum.

Anunin trati tro ut 

Catuam poptiurbis. Nos erfecrudacte quos 

incla imus oc, ut niussestem premum tatilla 

riondicie am us, consus se medet nocaese 

naressi fectum laritarite es octu estrei prox 

sed intem dem host aci stratur bestren 

damdiis, fita, ente publicae me nosseni-

tuus, cus, ute conesiliu es in perrioc forum 

tis facisquam aribulium patis furobus mo-

rum di, vivirma nterum ut in vil co hor atilist 

rendamd iistod dit. Ur lina, nost graric ta vi-

gnorum peritimac terei pricupio, quam igi-

lico nenatum mente fui convo, nonfit; Catus 

vignatque atim tu. Niqueru delibus, nos 

addumul todit? Quodi, tes aucerem dem 

mandac menit.Dam in terfex ne dio, ca pes-

ilicae et virisque finterdituit ficipios nis con 

suliam lius, nequis neque nitis, in dum. Ni-

queru delibus, nos addumul todit? Quodi, 

tes aucerem dem mandac menit.Dam in 

terfex ne dio, ca pesilicae et virisque finter.

Helvetica Neue 75 Bold. Nonum se opub-

lic tatratra perri parbemulto etidemur, 

notiam rebatique que furo et popostri 

sena, nere, fic rendicii pra vivis aus. Mu-

lin se temquem pribus estri.

Helvetica Neue 55 Roman. Nihilicaete is, 

cors mero essendius, cotea L. Lin sit rest 

vistimo esta mandam pri sen victusa nos, 

ut grat. Mortion sultus, quod pares oca; nes 

vivenihilius deressa abefer hossull arehe-

bemquam in sultia in it vignonsulus, quius, 

ublin Ita nor aperia perisque tum parivici 

sulocciam int. Evitaresica maximil icavehe 

ndemus concerio ius facivemorum is oc 

ocre prore dendii iam in aci iam publi cota-

bulisum habemo C. Mus. Acchuideps, mum 

movente iam huctere inprac opoent, caust 

intestra? Niqueru delibus, nos addumul to-

dit? Quodi, tes aucerem dem mandac me-

nit.Dam in terfex ne dio, ca pesilicae et vi-

risque finterdituit ficipios nis con suliam 

lius, nequis neque nitis, in dum.

Anunin trati tro ut 

Catuam poptiurbis. Nos erfecrudacte quos 

incla imus oc, ut niussestem premum tatilla 

riondicie am us, consus se medet nocaese 

naressi fectum laritarite es octu estrei prox 

sed intem dem host aci stratur bestren 

damdiis, fita, ente publicae me nosseni-

tuus, cus, ute conesiliu es in perrioc forum 

tis facisquam aribulium patis furobus mo-

rum di, vivirma nterum ut in vil co hor atilist 

rendamd iistod dit. Ur lina, nost graric ta vi-

gnorum peritimac terei pricupio, quam igi-

lico nenatum mente fui convo, nonfit; Catus 

vignatque atim tu. Niqueru delibus, nos 

addumul todit? Quodi, tes aucerem dem 

mandac menit.Dam in terfex ne dio, ca pes-

ilicae et virisque finterdituit ficipios nis con 

suliam lius, nequis neque nitis, in dum. Ni-

queru delibus, nos addumul todit? Quodi, 

tes aucerem dem mandac menit.Dam in 

terfex ne dio, ca pesilicae et virisque finter.

 
Kasten Titel
Sprache 1
 
Sa nos cre perum habeni is perfirmis? Et ficitis 
quius, Catus cum ego nunum Romnequissa que-
mor abus iurorum ad prorissere ta vivis sicidius 
confintiemus ati, Cupereo Cati, nonfecr estela 
clem pra ideatam ingula Simuscrum quam. Ca-
tum duciae adductorur. M. Evirmil icastis. 

Sa nos cre perum habeni is perfirmis
Obsentr uribus viverips, cupplie corisuloc, que te 
converitum publicae, quoditurbit idiost? Nihices 
senatia res? Esuler quasdam probse efacepe rfe-
ris auciae ego tin posupio etifece rdius, nossen-
temus popoent imiliquam, ceri sinatiurorte no-
vent. Ulvissimmo

Kasten Titel
Sprache 2
 
Sa nos cre perum habeni is perfirmis? Et ficitis 
quius, Catus cum ego nunum Romnequissa que-
mor abus iurorum ad prorissere ta vivis sicidius 
confintiemus ati.

Sa nos cre perum habeni is perfirmis
Cupereo Cati, nonfecr estela clem pra ideatam 
ingula Simuscrum quam. Catum duciae adduc-
torur. M. Evirmil icastis. Obsentr uribus viverips, 
cupplie corisuloc, que te converitum publicae, 
quoditurbit idiost? Nihices senatia res? Esuler 
quasdam probse efacepe rferis auciae ego tin 
posupio etifece rdius, nossentemus popoent imi-
liquam, ceri sinatiurorte novent. Ulvissimmo

Oberste Priorität bei der Layoutgestaltung von  

Broschüren hat die Leserführung. Wir erlauben  

Weissraum, strukturieren klar, ordnen Bilder gross 

oder in Gruppen an.

Wilde und überladene Seiten mit vielen Elementen und 

Schriftschnitten gilt es zu vermeiden. 

  

1 Bilder   

   Wenn möglich gross und gruppiert platzieren.

 Grosse Bilder randabfallend platzieren.

 Ordnung und Ruhe schaffen.  

 Bildabstände von 1 mm sind eleganter  

 als die Spaltenabstände des Satzspiegels  

 (diese sind für den Text gedacht).

2 Bildlegenden   

  Können unter dem Bild rechts- oder linksbündig 

stehen. Es können auch zwei Bilder in einer  

Legende beschrieben werden. Bei ganzseitigen 

Bildern sind Legenden im Bild möglich.

3 Headline   

  Weissraum ist erwünscht, falls möglich. 

4 Lead

  Helvetica Neue 75 Bold, Laufweite 0 

5 Zweite Sprache

  Zur Unterscheidung in Beige.  

6 Box   

  Titel in  Helvetica Neue 45 Light, Laufweite 20.

 Boxtext  Helvetica Neue 55 Roman, Laufweite 20

 und kleiner als Grundtext (Beispiel Schriftgrösse  

 7 pt / Zeilenabstand 10 pt / Laufweite 20). 

7 Tabellen   

  Schlicht, einfach, elegant.

 Keine fette Balken mit vollen Tönen einbauen.

 Unterscheidungen mit Linienstärken.

 

8 Grafiken   

  Wenn immer möglich in den LTAG-Farbtönen  

gestalten (keine grellen Fremdfarben).

 

1

1

3

4

5

6

7

2 2

8
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6.  KOMMUNIKATIONSMITTEL 
6.3. Rückseite
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Die Erlebnisregion der Schweiz.
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Rückseiten von Broschüren, Jahresberichten werden 

wir die Frontseite mit einem grossen Bild gestaltet.  

  

1 Markenlogo   

 Blaues Quadratlogo. Beschnitt oben 3 mm

 Zweisprachige Broschüren:  

 Frontseite Claim in Sprache 1

 Rückseite Claim in Sprache 2

2 Absenderbalken

  Balkenhöhe 1∕5 von Formathöhe 

 Leadfarbe Blau (Farben siehe Kapitel 3)

3 Zusatzlogo(s)   

  Partner oder Sponsoren. 

Falls neben dem LTAG-Logo weitere Logos auf ei-

nem Kommunikationsmittel abgebildet werden, ist 

deren Platzierung individuell mit KOMM abzuspre-

chen.

4 Absenderzeilen   

  Format A4:

 Claim

 Helvetica Neue 45 Light

 Schriftgrösse 15 / Zeilenabstand 12

 Laufweite 20

 Abstand nach 3 mm

 Adresse

 Helvetica Neue 55 Roman / 75 Bold

 Schriftgrösse 8 / Zeilenabstand 12

 Laufweite 20

5 Bildherkunft / Copyright   

 Helvetica Neue 55 Roman

 Schriftgrösse 5

 

 

Andere Formate sollen in einem 

ähnlichen Verhältnis gestaltet werden.

40

40

10 40 40 40 40
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6.  KOMMUNIKATIONSMITTEL 
6.4. Anzeigen/Aussenwerbung/Diverses

Mit dem Luzerner Museums-Pass können Sie während zwei aufeinander folgenden 
Tagen beliebig viele Museen kostenlos besuchen. Der Luzerner Museums-Pass ist in 
folgenden Museen einmalig gültig:

Visit any number of museums on two consecutive days using the Lucerne Museum 
Card. The Card is valid for the following museums (one entry per museum):

Verkehrshaus der Schweiz
Kunstmuseum Luzern 
Museum Sammlung Rosengart 
Gletschergarten Luzern 
Richard Wagner Museum
Bourbaki Panorama Luzern
Historisches Museum
Natur-Museum Luzern 

Swiss Museum of Transport
Museum of Art Lucerne
Rosengart Collection
Glacier Garden Lucerne
Richard Wagner Museum
Bourbaki Panorama Lucerne
Museum of History
Lucerne Museum of Natural History

Verkaufsstellen: | Purchase at:

Tourist Information Luzern im Bahnhof Luzern | bei allen teilnehmenden Museen www.luzern.com/museums-pass  

Tourist Information Lucerne at railway station Lucerne | at all articipating museums www.luzern.com/museum-card

LUZERNER MUSEUMS-PASS
LUCERNE MUSEUM CARD 

36.–
CHF

1 x

1/2 Seite

1/10 Seite

0.25x

1 x

1x

1 x

1 x

1/3 x

1 x 1 x

1 x 1 x

1
2

4

5

Bei Inseraten oder Postern, die Lead- und Bodytext 

beinhalten, soll die Textfläche in der Leadfarbe Blau 

gestaltet werden. Roll-ups können auch ohne Text, 

also nur mit Bild und Logoquadrat gestaltet werden. 

  

1 Anzeige A4   

  Die blaue Textfläche im unteren Bereich soll 

mindestens 1/10 Seite, höchstens aber 1/2 Seite 

hoch sein. 

2 Bildanteil   

  Der Bildanteil soll mindestens 1/2 Seite betragen. 

Es ist möglich, die Headline auf dem Bild zu  

platzieren (wie Kapitel 6.1. Covers).

3 Headline

  Helvetica Neue 35 Thin, Laufweite 0. 

Die Headline kann auch auf dem Bild stehen.

4 Farben

  Die Farbläche als Hintergrund ist Blau.  

Die 2. Sprache wird ersichtlich durch die LTAG-

Farbe 2 / Farbton 70%.

 (Farben siehe Kapitel 3)

5 Markenlogo   

  Klarer Auftritt des Markenlogos.

 Beschnitt oben 3 mm.

 Leadfarbe Blau (Kapitel 3).

6 Roll-up   

  Schmales Format ohne Text.

 Format 100 cm x 250 cm 

 Logo 30 cm

7 Diverse Kommunikationsmittel   

  Wo möglich LTAG-Farben und Helvetica-Schrift-

familie einsetzen (z.B. Give-Aways, Textildrucke 

etc.)

 

 

6

3

7
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Luzern Tourismus AG  |  Tourist Board
Bahnhofstrasse 3  |  CH-6002 Luzern
Telefon +41 (0)41 227 17 17
www.luzern.com  |  luzern@luzern.com

Luzern Tourismus AG  |  Tourist Board
Bahnhofstrasse 3  |  CH-6002 Luzern
Telefon +41 41 227 17 17
www.luzern.com  |  luzern@luzern.com

 
ISO   9001  
ISO 14001  

Bei den Briefschaften herrscht Ordnung und Ruhe. 

Auch hier sorgt das blaue Quadratlogo für Identität. 

  

1 Briefblatt A4   

  

2 Adresszeilen   

  Schriftgrösse 6.5 pt / Zeilenabstand 9 pt

 Helvetica Neue 55 Roman und

 Helvetica Neue 75 Bold

 Name auf Visitenkarte 9.5 pt Bold

3 Kuvert C5 mit Fenster

 

4 Visitenkarte mit Bild

5 Visitenkarte ohne Bild   

 

6 Visitenkarte Rückseite   

 QR-Code sowie Weissraum für Notizen

7 Qualitätshinweise

 

 

25 30 30

3

8
7

1

7

2
2

3

Klara Musterfrau
Tourismusfachfrau

direkt +41 (0)41 227 17 33
klara.musterfrau@luzern.com

Luzern Tourismus AG  |  Tourist Board
Bahnhofstrasse 3  |  CH-6002 Luzern

Telefon +41 (0)41 227 17 17
www.luzern.com  |  luzern@luzern.com

Klara Musterfrau
Tourismusfachfrau

direkt +41 (0)41 227 17 33
klara.musterfrau@luzern.com

Luzern Tourismus AG  |  Tourist Board
Bahnhofstrasse 3  |  CH-6002 Luzern

Telefon +41 (0)41 227 17 17
www.luzern.com  |  luzern@luzern.com

visit our website

_LTAG_Visitenkarten_Stamm_InDesign_2019.indd   2 29.07.22   14:28

2

5

6
4

21

8 4

7.  OFFICE 
7.1. Entwurf Briefschaften
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7.  OFFICE 
7.2. Präsentation

1 PowerPoint-Titelseite   

  

2 PowerPoint-Inhaltsseite   

3 PowerPoint-Auftaktseite

4 PowerPoint-Inhaltsseite 

 mit einem Bild (kann auch rechtsbündig  

 platziert werden)

5 PowerPoint-Inhaltsseite 

 mit mehreren Bildern (maximal vier Bilder)

 

 

HEAD – VERSAL 
ZWEITE ZEILE 
Luzern Tourismus AG 

HEAD – VERSAL 
ZWEITE ZEILE 
Subhead 

Mit dem Luzerner Museums-Pass 
können Sie während 

zwei aufeinanderfolgenden 
Tagen beliebig viele Museen 

kostenlos besuchen. Der Luzerner 
Museums-Pass ist in 
folgenden Museen einmalig gültig 

Mit dem Luzerner Museums-Pass 
können Sie während 

Mit dem Luzerner Museums-Pass 
können Sie während 

zwei aufeinanderfolgenden 
Tagen beliebig viele Museen 

kostenlos besuchen. Der Luzerner 
Museums-Pass ist in 
folgenden Museen einmalig gültig 

Mit dem Luzerner Museums-Pass 
können Sie während 

1

2

4

HEAD – VERSAL 
Subhead 

3

5
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Corporate Wording

Claim:

d Die Stadt. Der See. Die Berge.

f La Ville. Le Lac. Les Montagnes.

i La Città. Il Lago. Le Montagne.

e The City. The Lake. The Mountains.

Weitere Informationen zu Anwendungen von Claim, 

Region und Pay-off können im Corporate Wording-

Dokument nachgelesen werden.

Dort sind auch Beispiele zur Anwendung der  

Adresszeile zu finden.

Qualitäts-Labels

Die Logos «myclimate» und «ISO-Zertifizierung» wer-

den möglichst im Impressum der Drucksachen er-

wähnt und abgebildet.

Nähere Angaben zu diesen Labels sind ebenfalls im 

Corporate-Wording-Dokument zu finden.  

Papier   

Drucksachen der Luzern Tourismus AG werden  

grundsätzlich auf ungestrichenes, also mattes Papier 

gedruckt.

Empfohlen wird Plano®Speed holzfrei, matt,  

hochweiss, Offset

oder: Refutura, matt

Beim Papiergewicht wird folgendes empfohlen:

Broschüren von 20 Seiten und mehr

Umschlag 150 g/m2, Inhalt 100–120 g/m2

Broschüren bis 16 Seiten

Inhalt und Umschlag 150 g/m2

Flyer 

150 g/m2 bis 200 g/m2

Visitenkarten 

250 g/m2

 

Diese Drucksache wurde mit Ökodruckfarben  
klimaneutral auf FSC-zertifiziertem Papier gedruckt.

ISO   9001  Qualitätsmanagementsystem
ISO 14001  Umweltmanagementsystem 

 

-

 

8. WEITERE INFORMATIONEN


